SOCIALINIAI TINKLAI MUZIEJY) KOMUNIKACIOJE:
TENDENCLOS, VIDEO TURINYS, DAZNAI DAROMOS KLAIDOS

Socialiniai tinklai — galingas jrankis muziejui prikviesti naujy lankytojy ir bendrauti su esamais. Kaip
tai atlikti kuo efektyviau — Siuolaikiskai, kirybiskai ir su kuo maziau galvos skausmo —
pasimokysime visos dienos renginyje.

Lektorius Domantas Sirvinskas

Pradzia: 10.00 val. Piety pertrauka: 12.00-13.00 val. Pabaiga: 17.30 val.

Temos

e Socialiniy tinkly situacija Lietuvoje, palyginimas, tendencijos.

e Kokiy principy laikytis, kad kurdami turinj (video, tekstinj, statinj, karuseles), pakviestume
Zmones lankytis muziejuje?

e Skirtingi soc. tinklai ir jy gerosios/blogosios praktikos, dazniausiai daromos klaidos.

e Siuo metu paveikiausias — video formatas. Jvairiy jo formy apZvalga ir diskusija apie
galimybes panaudoti muziejaus Zinomumo didinime.

o Koks turinys geriausiai veikia muziejaus komunikacijoje: patirties pasidalinimas tarp
mokymy dalyviy.

e Mokamos reklamos galimybés ir uzsakymo isstkiai.

e Praktiné uzduotis.

e Rezultaty rodikliai, jy interpretavimas ir sprendimy priémimas.

e Klausimy-atsakymy sesija.

Apie lektoriy

Domantas Sirvinskas — skaitmeninés rinkodaros mokyklos , EduMint“ bendrajkiréjas, su
rinkodara internete dirbantis 17 mety, Sios temos seminaruose ir konferencijose
mokydamas praleides virs 3000 valandy. Domantas yra vienas pirmyjy pradéjes teikti
socialiniy tinkly komunikacijos paslaugas Lietuvos verslams ir valstybinéms institucijoms,
klienty labui yra efektyviai iSleides milijonus eury Facebook reklamos. Lektorius taip pat
yra Lietuvos marketingo asociacijos vykdomos skaitmeninio marketingo sertifikavimo
programos déstytojas.



